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Digitale Aussichten
SportScheck, Berlin T

Als . Europas modernstes Sporthaus” prasentiert sich SportScheck in Berlin in einem Gebaude
das von Eike Becker Architekten geplant und 2008 fertig gestellt wurde. Auf insgesamt 4500 m?
Verkaufsflache erwartet die Kunden eine Einkaufswelt in der digitale Medien das Suchen und

Finden um eine Dimension erweitern
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Manfred Knappe,
Enappe Innenarchitekten, Marbach

LED-Cubes mit ca. 1000 ed/m? in
den Schaufenster machen Pas

santen schon von Weitem auf

SportScheck aufmerksam

Foto: PlanaT
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Austikalitat in Materialwahl und -anmu-
tung: raues Steinmaterial, Holzbretter
und -bohlen und rustikales Maobiliar
laden zum entspannten Betrachten der
ausgesteliten Waren &in

Ziinftigkeit und Gemiitlichkelt suggerieren die
in varschiedenen Abteilungen installienten Sitz-
ecken. Uber eingabaute Bildschirme stimulieren
-Bergpanoramen oder .Kaminfeuer®

Ansicht Bretterwand mit Grundrissausschnitt, M 1:100
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SportScheck, Berlin

Der auf LED-Monitoran im Schaufenster eingespielte Count-
down hatte die Berliner schon seit Tagen auf die Erdffnung
der neuan SportScheck-Filiale am 30, September 2010 in
dem Gebaude an der Berliner SchloBstrale/ Ecke Ahormnstra-

Be eingestimmt. Entsprechend erwartungsvoll betraten die
arsten Kunden das Geschaft.

Das gemeinsam mit dem Innenarchitekturbtiro Manfred
Enappe realisiens Konzept des Hauses zielt ganz auf emo-
tionale Erlebnisqualitit ab. Zentrale Komponente auf den
vier Etagen ist dabei der Einsatz unterschiedlichster digitaler
Medien, die vielfaltige Themenwelten durch Bewegtbilder
zum Leben erwecken, Angerogen werdaen die Passanten von
der Leuchtkraft der 20 m* groien LED-Cubes in dan Schau-
fenstern. Noch aus einer Entfernung von dber 100 m sind
die Cubes ru sehen, die mit einam Pixelabstand von nur
Gmm und einer Leuchtdichte von ca. 1000 cd'/m? Inhalte wie
atwa die aktuellen SpontScheck-TV-Spots mit einer hohen
Farbbrillanz prasentigran.

Medien

Den verschiedenan Abteilungen thematisch zugeordnet sind
Sitzgruppen, die zum Verwailen einladen sollen, Hier findat
der Kunde ein digitales Kaminfeuer, dessen Knistern iber
Lautsprecher eingespielt wird oder angelehnt an ginen win-
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Grundriss, M 1:350
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terlichen Hittencharakter, die ,Aussicht” aus sinem Fenstar

auf eine verschnaite Berglandschaft, die auf den Monitoren
hinter dem Fensterrahmen eingespielt wird. Ein Kinderkino
animiert zum aktiven Spielen auf einem Touchscreen

Fur die richtige Orientierung sorgen Informationsstelen und
in die Wand eingebaute digitale Tafeln, die an den Rolltrep-
pen und Aufzugen platziert wurden. Die Terminals dienen
Kunden und Mitarbeitern zur Information Gber den gesamt-
an Warenkatalog und zur unkomplizierten Aufgabe von Be-
stellungen. Eine weitere innovative Bestellmdglichkeit steht
den Mitarbeitern per iPad zur Verflgung. In abschlieBbaren
Mébeln wurden zudem per RFID-Technologie gesteuerte
Schlosser integriert, die sich vom Verkaufspersonal anhand
ainer Mitarbeiterkarte 6ffnen lassen,

Zum aktiven Filmen laden die Helmkameras die Besucher
ein. Mit dem Halm auf dem Kopf kann er das Haus erkun-
den und sich im Anschluss das Ergebnis auf den Displays

ansehen. Eine entsprechende Softwaretechnologie wurde

Emotional aufgeladens Bildpanoramen

bilden den Himtergrund in der Abtailung
fir FuBballspieler oder Spinningbegeis-
tere

p— ——

fir diese kurzwailige Form der Anprobe entwickelt.

Um den Kunden lber das Angebot moglichst aktuell und
baguem zu informieren, bietel das Unternehmen die Mag-
lichkeit, online von ruhause aus Beratungsgespriache mit
Mitarbeitern zu buchen. Die Termine der Beratungsge-
sprache werden dann auf dem

sogenannien digitalen »Einkaufs-

beraters an den Kassen angezaigt

Auf Unternehmensmitarbeaiter

und Kunden gleichermalen

abgestimmt ist die Instore Music,

die dber die Softwaretechnologie »PlayEverywheres
gesteuert wird und die stete Kontrolle Gber Sendezeit,
Botschaften und Auswahl der Spots gewdhrlaistet. In
Anlehnung an die gingigen Musikformate wurden
Musiktitel identifiziert, kategorisiert und digitalisiert,
um dber eine Datenbank zu einer ganz eiganen Musik-

mischung verarbeitet zu werden.
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SportScheck, Berlin
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Kunden kdnnen anline von zuhau-
s& aus aéin Beratungsgesprach mit
ginam Mitarbeiter des Geschifts
buchen. Die Tarmine werden dann
auf dem digitalen Einkaufsbarater
an den Kassen angezeigt
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Beleuchtung

Die Beleuchtung der Verkaufsflachen besteht im Wesent
lichen aus CDM-TC Lampen mit einer Farbtemperatur von
3000 K, die in Strahlern und in kardanisch gelagerten
Leuchten mit unterschiedlichen Ausstrahlwinkeln (Spot
Medium, Flood) installiert wurden. LEDs und Lichtlinien
erganren das Konzepl

An den Winden und bagleitend zu den Laufronen wird
gerichtietes Licht eingesetrt, wobel die Wande mit haraus
schwenkbaren Strahlern unterschiedlicher Abstrahlwinkel
ingzeniert sind, wenn dort aul modischa H|4_;|I|I.-;|r1|:'3 ocle
Themenwinde, sowie auf GroBposter und Figuren hinge
wiesen wearden soll, Die Belauchtungsanlage im Verkaufs
raum ist zeit- und situationsgesteuert, wahrend die AuBen
werbung uber ainen Dammerungsschalter aktiviert wird.
Eine Zeitschaliuhr sorgt dafiir, dass die Schaufenstarbe

leuchtung mit Einbruch der Dunkelheit aktiviert wird
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SportScheck =

1 fugang Kassanbiino

2 Matsiiplatien, schwarr brinien

1 TV-Dinglary
4 Durchwurtdifnung rur Matlirennung
& Lugang Warendodad o

Ansicht Kassenriickwand mit Grundrissausschnitt, M 1:100

Produktprisentation mit Untarhaltungs-
affekt: der fernsehgewohnte Kunde hat die
Maéglichkeit einen Halm zu testen und
gleichzeitig uber die Helmkamera sainen
Jestlaul* durchs Geschift zu filmen, Das
Ergebnis kann er sich im Anschluss ansehen

Baudaten

Bauhem: Urbis GmbH & Co. Bauprojekt KG,
Minchen

Nutzer: SportScheck GmbH, Unterhaching
Architekten: Eike Backer Architektan, Berlin
Innenarchitekten: Knappe Innenarchitekten,
Marbach/Meckar

Projektleitung: Investa Projektentwicklungs-
und Verwaltungs GmbH, Berlin
Lichtplanung: Elan GmbH, Koln

Projektdaten

Nutzflache: 4525 m?*

Varkehrsflache: 1395 m?
Bruttogeschossfliche: 5065 m?
Baukosten SportScheck: 3 Mio. Euro

Zum Thema

www. knappe-innenarchitekten.de

www. nelvico.com

Produkte

Audiovision: netvico, www.netvico.com
Boden Spacia Eichenoptik:

Amtico International, www.amtico.com

Fotos (21 neivico
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